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. CEL KONKURSU: Celem konkursu jest propagowanie tradycji i folklawiazanego zeSwictami
Wielkanocnymi, pogibienie  wiedzy na temat  symboliki i znaczenia  palmy
w obrzdowdici ludowej. Konkurs stwarza okazdo indywidualnej dziatalniei artystycznej, oraz
wymiany wiedzy na temat zanik@pgo zwyczaju wiasnecznego robienia i zdobienia palm.

. SZCZEGOLY TECHNICZNE PRACY: Palma nie mge przekracz& 1 metra wysokci, powinna
by¢ wykonana z materiatow naturalnych (bazie, sitowehzki krzewdw, bibuta, papier, karton, wiéry
drzewne, wsizki materialowe itd.). Podstawowym kryterium ocenydbie samodzieln@ tworcow

i walory estetyczne palmy.

Uwaga! Prace, w ktérych zostamykorzystane gotowe elementy, kupione w sklepie bada oceniane.

. UCZESTNICTWO: Czytelnicy bibliotek, dzieci i mtodzieuczszczagca doswietlic i domow kultury
oraz uczniowie szkét z terenu Gminy Limanowa.
Prace hda oceniane w czterech kategoriach: - szkét @oasivych - kl.O-llI

- szkét podstawowych - Kl. IV-VI

- gimnazjow

- dzieci niepetnosprawnych

Kazda praca powinna léyopisana metryczk imi¢ i nazwisko autora, placéwka, klasa.

4. ORGANIZATOR: Urzad Gminy Limanowa.

WSPOLORGANIZATOR: Gminna Biblioteka Publiczna w Starej Wsi.

. TERMINY: Placowki przeprowadzaj wewrgtrzne eliminacje, wybierajac
po 2 najlepsze prace w kzde] kategorii i skladag do oceny Komisji Konkursowej w terminie
do _dnia 14 marca 2013 r. /czwartek/w pok. nr 30 w budynku Uedu Gminy Limanowa,
ul. M.B. Bolesnej 18B.

Rozstrzygnicie konkursu paiczone z wystaw i nagrodzeniem wytdionych prac naspi

dnia21 marca 2013 r. /czwartek/ o godz. 4w Wiejskim Klubie Kultury w Pisarzowej .

. FINANSOWANIE: Fundatorem nagrod rzeczowych jestddr&isminy Limanowa.

. NAGRODY: Drobne nagrody rzeczowe otrzymajutorzy prac, ktore zostamagtoszone przez placowki
do oceny Komisji Konkursowej. Laureaci miejsc I-Wlwe wszystkich czterech kategoriach otrzymaj
dyplomy i nagrody gtéwne, zgodnie z decyKjomisji Konkursowej.

. Prace pozostajdo dyspozycji organizatoréw celem wykorzystaniaddataa promocyjnych.



